
                                                                                                     

 

 

 

 

 

 

             

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

発行発行発行発行////佐佐井株式会社佐佐井株式会社佐佐井株式会社佐佐井株式会社    

北九州市小倉南区上曽根新町 2-25    

�093-472－1335   

FAX 093-472－1790 

http:www.bf331.co.jp/ 

 

 

２０１５ 

10 月 

 中国産ソバの取引価格の上昇が一服している。2014 年

産の減産を受け昨夏から秋にかけて 3 割上がった後は同値

圏で推移する。日本の製粉会社はロシアからの調達を増や

し、中国産の品薄感が緩和してきたのが背景にある。 

 ロシアからの調達は「高値を提示する中国の輸出業者をけ

ん制する狙いもあった」（製粉会社の担当者）。今春以降は中

国産への引き合いが鈍り現地では在庫も残っているという。 

 これから収穫が本格化する 15 年産については「中国の増

産は見込めない」（専門商社）との指摘が多い。 

 日本勢はロシア産の調達を継続する方針で、「中国の輸出

業者もロシアの出方を注視している」（別の専門商社）。高値

を提示しづらく、15 年産の価格は「14 年産と同程度にな

りそう」（同）との見方が出ている。 

 

 

 中国産の上昇が一服する一方、国産ソバは一段と値上がり

するとの観測も出ている。14 年は主産地の北海道産が不作

で在庫水準が低く、産地側は強気の価格を提示している。 

 14 年産の国産ソバの製粉会社向け卸価格は、出回り時期

に前年比 3 割高の 45 ㌔ 1 万 2000 円となった。その後は

品薄感から取引が成立しない状態が続いている。製粉会社が

数量確保を優先していることもあり、15 年産の取引価格は

14 年産を上回るとの見方が強まっている。 

 ソバは国内需要の 7 割程度を輸入品が占め、国産は 3 割

に満たない。一方、消費者の国産志向が根強いことが価格の

押し上げ要因となっている。—日経ＭＪ2015．8.31－ 

 財務省が与党の税制協議会に提示した「日本型軽減税率制

度」に関して、小売・外食企業に動揺が広がっている。シス

テム投資などの負担増や、税率が抑えられる対象品目の線引

きが曖昧で事務作業が複雑になる懸念がある。消費者が税負

担を軽く感じる効果や、購買意欲を維持・向上する効果も不

透明だ。 

 政府は消費税率を 10％に引き上げる際に導入される負

担軽減策を提示した。対象品目を「酒を除く全ての飲食料品」

として外食も含める。消費者は店頭で 10％分の消費税を支

払うが、ＩＣチップ付きの税と社会保障の共通番号（マイナ

ンバー）の個人番号カードを専用機に読み取らせることで、

後日、登録済の銀行口座に税の軽減分を還付する仕組みとし

た。             —日経ＭＪ2015.9.13－ 

   今秋１０月に発表となった政府売り渡価格の輸

入  入麦５銘柄平均は 5.7％の引き下げ（算定期間 

：平成２７年３月～平成２７年９月第１週）となりまし

た。その主な要因としては、輸入小麦の平均買付価格が

為替が円高基調となった一方で、小麦の国際相場が潤沢

な世界在庫量見込みを背景に軟調に推移したことで前

期に比べ下落しました。製粉会社からの粉価の改定は各

社１２月下旬くらいになりそうです。 
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